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Resumo

Este artigo leva em conta a proposicao da adicdo de elementos da Geografia Critica,
em especial dos pensamentos de territdrio material e imaterial, as reflexdes que visem
a compreensédo da disputa por espacos jornalisticos e pela opinido publica favoravel,
tendo como personagem central o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
(MST). Ao mesmo tempo lanca as bases para a constru¢cdo de um pensamento que
classifica a imprensa como um campo dindmico de disputas por territorios.
Palavras-chave: Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST), Territorio,
Geografia, Jornalismo, Opinido Publica.

Abstract

This article takes in account the proposal of the addition of elements of Geography, in
special of the thoughts of material and incorporeal territory, to the reflections that aim at
the understanding of the dispute for journalistic spaces and the favorable public
opinion, having as central character Landless Rural Workers Movement (MST). At the
same time for construction of a thought that classifies the press as a PivotField
disputes by territories.

Key-Words: Landless Rural Workers Movement (MST), Territory, Geography,
Journalism, Public Opinion.
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1 Introducéo

Ao iniciar esta discussdo parte-se de
uma premissa importante no campo
dos estudos da comunicacdo de
massa. Os meios jornalisticos
constituem instrumentos importantes
para a sociedade a medida que agem
como intermediarios do mundo. E a
partir das paginas de um jornal, por
exemplo, que as pessoas entendem o
gue acontece em seu entorno, estado,
pais ou planeta. E a partir destas
informacdes, que assumiram grau de
primeira necessidade, podem
programar seu lazer, trabalho,
convivéncia com pares e, por fim,
entender e se postar diante de tudo
que ocorre. Neste Ultimo patamar, ha a
formac&o da opinido. E uma opcéo do
espectador, mas vé-se, ouve-se ou lé-
se para entender e a partir dai, como
lhe é inerente e fundamental, s&o
assumidas posicdes criticas que
redundam na permissdo e consciéncia
de viver em sociedade.

Outra constatacdo importante, ndo
nova, mas relevante neste estudo e
gue aqui fica explicita logo em seu
inicio, € que os préprios meios de
comunicacdo social mantém uma
estreita ligacdo com o poder e com a
classe dominante do espaco ocupado.
Seja em carater capitalista ou
socialista, estd nas maos de grupos

econdmicos ou do proprio estado, que
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as suas maneiras irdo controlar ou
direcionar a veiculacédo de informacdes,
no sentido de atuar no final da etapa de
recepcdo, ou seja, a construcdo da
consciéncia final. No cerne deste
processo ainda estdo atores sociais
gue também tentam inserir seus
pensamentos, tornarem-se Vvisiveis a
contento, com objetivo final de
“contribuir” ou adicionar dados a
opinido formada. E neste processo
ininterrupto  na histéria dos meios
jornalisticos entende-se uma forma de
disputa, primeiro pelo espago fisico e
em seguida pela consciéncia, individual
ou coletiva.

O que este estudo objetiva, e ai
reside seu aspecto contributivo, €
trazer para esta discussdo a Geografia
Critica e o0 seu pensamento de
territério, no sentido de compreender
melhor as conflitualidades resultantes
da luta por espacos mididticos e da
acdo dos meios sobre os individuos
consumidores de informacéo. Trata-se
de um processo de construcdo de
pensamento que traz a principio
guestionamentos e afirmacdes no
anseio de definir um alicerce. Como
recorte, e sugestdo para futuros
desdobramentos, toma-se como
exemplo a presenca mididtica de
movimentos socioterritoriais na
imprensa, em especial o Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra

(MST), em sua tentativa de ocupar o
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espaco fisico dos jornais objetivando a
visibilidade social e consequente acéo
formadora de opinido publica para sua
causa. Entende-se que pelo
movimento, incide a luta por manter-se
adequadamente representado  nos
meios ao mesmo tempo em que
enfrenta a concorréncia de um status
quo tal que, representado por classes
contrarias, também pretende garantir
sua hegemonia. Trata-se de uma luta
dentro da imprensa por territérios — e
aqui se afirma — material, representado
por paginas de jornal, e imaterial, onde
a opinido publica decorrente e formada
€ seu principal produto. Até que ponto
0S veiculos, ao criminalizarem
movimentos camponeses contrarios a
expansao do agronegdécio, auxiliam o
capital nesta disputa territorial? E uma
luta justa? A busca aqui, importante
entdo enfatizar, € por novos
entendimentos que possibilitem ampliar
e renovar as discussdes ja realizadas
acerca da presenca midiatica do MST
na imprensa tradicionalmente
baseadas no padrdao exclusivo das
andlises de discurso. Khun (1994, p.
110) diria que “[...] nenhum paradigma
aceito como base para a pesquisa
cientifica resolve todos o0s seus
problemas”. E deste modo,
aproveitando-se de um desconforto
cientifico, espera-se contribuir com as
premissas para um consistente estudo

futuro neste caminho.
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2 Geografia e jornalismo: uma

aproximacao

A luz que este artigo joga para cima
das relagbes entre movimentos
socioterritoriais, em especial 0
Movimento dos Trabalhadores Sem
Terra (MST) e a imprensa, da conta de
pensamentos em debate no seio da
Geografia Critica. Trata-se aqui de
observar como esta relagdo politica,
porque enseja acbes de poblos
diferentes em um mesmo espaco
(ARENDT, 1998), se da a partir da
nocdo de territério material e imaterial.
Obviamente, pelas pesquisas iniciadas
nota-se que tal estrada ainda carece
um método mais aprofundado para
este debate, mas que ja apresenta
condicbes de consideractes
importantes.

A definicdo do que € um territorio
passa obrigatoriamente pelo que se
pode entender de espaco. Fala-se aqui
ndo de &rea, superficie, embora
também o seja, mas sim de seu
aspecto social que vai complementar,
no decorrer de sua evolugdo, a area
geografica. Esta relacdo é importante
porque a sua materializagdo ndo se da
sem a presenca do sujeito. E o espaco
vivido pelos homens, advertido por
Santos (2004), que ainda ressalta sua
constituicdo envolvendo acdes e
objetos. Fernandes (2008, p. 276)

sistematiza 0 pensamento ao
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esclarecer ali, a natureza e a
sociedade. “Por sistemas de objetos
sdo compreendidos os objetos naturais
ou elementos da natureza e os objetos
sociais ou objetos produzidos por meio
das relagcdes sociais, que modificam e
transformam a natureza, explicitando

entdo a indissociabilidade”. Este

z

esclarecimento € importante porque
revela o carater intencional das
relacbes provocadas no interior do
espaco, que irdo gerar por fim
territérios bem definidos.

Estas mesmas relagbes sociais
transformam o espaco produzindo nele
dimensfes materiais e imateriais e s6

assim é que podem ser entendidos.

O espaco é parte da realidade,
portanto, multidimensional.
Para uma eficaz analise
conceitual é necessario definir
o} espaco como
composicionalidade, ou seja,
compreende e sé pode ser
compreendido em todas as
dimensbes que o compdem.
[...] Por conseguinte, o espaco
€ uma completitude, ou seja,
possui a qualidade de ser um
todo, mesmo sendo parte.
Desse modo, o0 espago
geografico é formado pelos
elementos da natureza
também e pelas dimensGes
sociais, produzidas pelas
relagbes entre as pessoas,
como a cultura, politica e a
economia. As pessoas
produzem espagos ao se
relacionarem diversamente e
sédo frutos dessa
multimensionalidade.
(FERNANDES, 2005, p. 26)

Isso significa dizer que o espaco é
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local da vida, onde se desenvolvem
todas as coisas que nos determinam e
gue por razdes extremam condicionam
diversas relacbes de interatividade,
conflitos, completitudes e,
especialmente,  identitarias.  Neste
ponto sucede a presenca de
intencionalidades que irdo culminar
com a fragmentacdo do espaco,
reforgcando seu aspecto
multidimensional. Para Searle (1995),
intencionalidade é direcionalidade. Ela
sé se constitui se houver uma resposta
a que se deseja e deste modo, por
exemplo, estar nervoso nao se
caracteriza como tal porque ndo é
vontade. Tampouco esta idéia esti
relacionada com a consciéncia, porque
dela decorrem outros fatores como
estar ciente de algo e ndo o querer.
“[...] os estados Intencionais imbuidos
de um conteddo proposicional e de
uma direcdo de ajuste representam
suas diversas condi¢cdes de satisfacéo
[...]". (SEARLE, 1995, p. 15)

Fernandes (2008, p. 277-278)
adiciona tais pensamentos a discussao

atual:

A intencionalidade
compreendida como
propriedade de pensamento e
da ideologia em que o sujeito
delibera, planeja, projeta,
dirige e propde a significacao
e, por conseguinte, a
interpretacao, se realiza
através das relagdes sociais
no processo de producdo do
espaco e na compreensao
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desse processo. [...] Os
sujeitos utilizam suas
intencionalidades criando,

construindo, produzindo suas
significacbes dos conceitos,

suas interpretacdes ou
“enfoques” da  realidade,
evidenciando aspectos de
acordo com interesses,
definindo seus espacos e seus
territérios, concretos e
abstratos, materiais e
imateriais.

A intencionalidade é uma forma de
poder que leva a fragmentagdo do
espaco e constitui um outro especifico,
que pode ser tanto social quanto
geografico: o territorio. Este € criado,
entdo, por relacdes sociais e mantido
por uma forma de poder tal que
redunda em conflitualidades que lhe
sdo também inerentes. Concorda-se
aqui com Fernandes (2008) que neste
sentido, o territério €é sempre
multidimensional porque nele devem
incidir  leituras  globais e nédo
fracionadas. Ainda, é o territério um
espagco, que pode ser geografico,
politico ou cultural, e sendo assim um

territério pode sobrepor-se a outro,

levando entdo a idéia de
multiterritorialidades em um mesmo
local. A imprensa, por exemplo,

constitui um centro onde ha mais de

um  territbrio, como 0 espacgo

jornalistico existente nas péaginas de
um jornal ou a sua capacidade de
formar opiniGes a partir da posse de
delimitada.  S&o

uma audiéncia

soberanos, mas constantemente
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ameacados e em disputa por grupos
sociais, politicos e econbmicos que

tentam impor suas convic¢cdes ou

ocupar seus espacos de acordo com
suas intencionalidades. E uma disputa

material e imaterial.

Reafirmamos, o territorio é
uma totalidade mas néo é uno.
[...] Enfatizamos que todas as
unidades territoriais formam
totalidades por conterem em si
todas as dimensdes do
desenvolvimento: politica,
econdmica, social, cultural e
ambiental. Como os territérios
sdo criagBes sociais, temos
varios tipos de territérios, que
estao em constante
conflitualidade. Considerar o
territbrio como uno é uma
opcdo para ignorar suas
conflitualidades

(FERNANDES, 2008, p. 282).

Pluralidade é a palavra usada por
Fernandes (2008, p. 282-283) como
defesa do entendimento de que o

territério ndo é uno. Neste caso, 0

pesquisador trata de  qualificar
diferentes tipos.
Em nossa andlise,

consideramos trés tipos de
territérios materiais: o primeiro
territério formado pelo pais,
estados e municipios; o
segundo territério formado
pelas propriedades privadas
capitalistas ou propriedades
privadas ndo capitalistas; o
terceiro territério, formado por
diferentes espacos que sao
controlados por relagbes de
poder.

Ao territorio material incide o
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territério imaterial, ou seja, todas as
relacdes sociais de poder e politicas,
além do conhecimento, que irdo influir
de modo significativo e constitutivo no
primeiro, de modo que isso leva ao
de

excludentes. Pelo contrario, dependem

entendimento gue ndo séao

de si préprios. Neste estudo, ter esta

nocado € importante porque a propria

imprensa  possui territérios  onde

conflitualidades se desenvolvem
constantemente, seja por aderéncia ao
espacgo jornalistico fisico, seja para
chamar

atencdo da audiéncia, na

tentativa de influenciar em sua opiniéo.

3 Os territorios da imprensa

Como em qualquer area da
sociedade, a imprensa também possui
seus territérios. Restringe-se aqui, por
forca do foco de pesquisa neste artigo,
0 termo imprensa, que desigha entre
de

publicacbes jornalisticas, ignorando de

outras assercbes 0 conjunto
imediato as producbes audiovisuais
que podem e merecem atencdo
exclusiva. Tal processo tem origem
ainda no século XV, logo apdés o
advento da maquina de prensar,
idealizada pelo alemdo Johannes
Gutenberg, em 1440, e que em escala
inimaginaria até entdo representou o
estopim para uma revolucdo cultural.
“Livros, jornais e revistas
transformaram a civilizacdo, moldaram
a esfera moderna

publica e
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modificaram a cultura.” (SOUSA, 2006,
p. 80) AcbGes e pensamentos da
humanidade

agora eram

definitivamente documentados,
revolugbes como a Francesa, Inglesa e
Americana apoiavam-se em textos
escritos e ndo tardou para que tal
processo representasse ao publico em
geral o grande meio de conhecimento e
reconhecimento da realidade. Para
Sousa (2006), importante afirmar ainda,
foi pela imprensa que o espago publico
moderno se consolidou, sendo agora
jornais e revistas 0s grandes
mediadores de idéias e debates que
anteriormente se desenvolviam em
locais publicos.

Mas, embora antes também
espaco publico, ndo tardou para a
imprensa se transformar num grande
negocio, em especial no século XIX,
onde ganhou contornos massivos e seu
poder, antes detido pelo Estado e
Igreja (LAGE, 2004), passasse para
maos burguesas. Um ponto de vista,
entdo, a se considerar: ela virou banca
de mercadorias, onde seu principal
produto era a noticia. Tal fato destruiu
a sua concepcao inicial e promoveu a
“[...] desagregacdo, desintegracdo e
feudalizacdo do
(SOUSA, 2006, p. 82) A dependéncia

publica agora tomava outros contornos:

espago  publico.”

de mero local de debates, a imprensa
tornou-se ponto de referéncia sobre o

acontecia no mundo e tomava
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consciéncia deste poder. Porque este
mundo crescia cada vez mais e
tornava-se indispensavel o seu
reconhecimento. Pena (2005) chega a
falar que a origem do sucesso do
jornalismo esta no medo. Talvez até
seja essa, de fato, a constituinte de sua
de

desinformado. Contribuiram para esta

natureza: (0] receio estar

arrancada ainda a alfabetizacdo, o
de

métodos de impressao, a publicidade

desenvolvimento tecnolégico
financiadora de produtos, unificacdo de
linguas nacionais e em especial ao
surgimento de empresas jornalisticas
capitalistas, preocupadas em vender o
produto e que se desenvolviam cada
vez mais para este fim. Frutos da
Revolucgéo Industrial, que
transpassaram os anos do século XIX e
XX até o século XXI, grandes grupos
mididticos  habitam o panorama
jornalistico e investem cada vez mais
em novos produtos, Novos espagos
privados, ocupados especialmente por

by

noticias e vendidos a exaustdo em
forma de anuncios publicitarios.

Por seu carater essencial, a estes
espacos, este estudo denomina-os de
“interesse  humano”, assim como
definiu primariamente Mclhuan (1964,
p. 231). “[...] & a exposi¢cdo comunitaria
de

justaposicdo que confere ao jornal a

diaria multiplos  itens em

sua complexa dimensdo de interésse

humano.” Ele mesmo ainda
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consideraria, em uma afirmacdo bem

atual, que a informacdo € bem
desejado e disputado, o “[...] bem de
consumo mais importante [...]", e que a
prépria imprensa atingiu, jA em meados
do XX, de

honestidade tal que seria comparada

século uma aura

até a um grande dicionario,

especializado em explicar o mundo.
(MCLUHAN, 1964) No

moderno reside o anseio de estar

homem

informado.

O jornal

a informacéo
jornalistica em geral, em
impressos, no radio, na
televisdo ou na Internet — é
atualmente produto de
primeira necessidade, sem o
qual o homem moderno néo
consegue gerir sua vida
produtiva, programar seu
lazer, orientar-se no mundo e,
finalmente, formular  suas
opiniBes (LAGE, 2004, p. 175).

Por essa intensa e necessaria

procura por parte dos homens, veiculos
jornalisticos sdo negécios bem
sucedidos e funcionam como tal: seus

produtos sédo vendidos a quem queira e

necessite  adquiri-los. O espaco
jornalistico é, entdo, um territério
material da imprensa porque

concomitantemente constitui-se como
local privado, de propriedade definida,
mas que esta investido de conflitos e
disputas. As péaginas de um jornal
impresso constituem-se num mosaico a

ser aproveitado por todo aquele ou
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tudo aquilo que deseja ou precisa ser
visivel midiaticamente, seja em forma
de noticia ou constituido de uma acédo
publicitaria. Recorrendo a Fernandes
(2008),
governancga, mas sim soberano a ponto
de

conflituoso por ser disputado e ter esta

ndo € mero espaco de

definir suas preferéncias e

prépria soberania ameacada
constantemente porque necessita abrir
de

pluralidade. Pensar assim & assumir e

concessdes em nome sua
reconhecer a multiescalaridade e a
multidimensonalidade, inerentes a todo
territério.

A opinido publica é um territorio
imaterial da imprensa, ndo porque seja
de sua propriedade, mas sim gerado
em momentos distintos por ela,
justamente pela sua forca agregadora e
dependente apresentada
anteriormente. De um lado, 0os meios
jornalisticos  fornecem aos seus
publicos a possibilidade de acesso a
informacdes e satisfazem o desejo que
decorre do sentimento de ser livre e
coexistir no mundo. De outro, porém,
sdo capazes de alimentar concepcgdes
gue interessam aqueles que nutrem
suas maquinas no campo econémico e
politico. Entende-se que a opinido
publica ndo é de fato conduzida ou
criada somente pela imprensa, mas
encontra nestes veiculos instrumentos
desencadeadores, como atesta Melo

(1971), de idéias e formulacdes que
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podem molda-la. Advém ai uma

relacdo de poder. Ela € imaterial
porque esta calcada no conhecimento
e por mais que seja decorrente de um
territério material, interfere também na
criacdo deste.

Esta caracteristica instrumental,
por si sO, jA é razdo para acreditar em
um poder influenciador que interessa
tanto a movimentos quanto a politicos e
empresarios. Em sua acepcao rasa, o
termo opinido publica nada mais € do
que valor decorrente de um juizo
formulado a partir de fatores como a
familia, a participacdo em sociedade e
a educacao. (MELO, 1971) Até ai, nada
que desabone esta afirmacdo, mas é
oportuno entender que a concretizagéo
desta formulacdo implica existir a
disposicdo daquele ou daqueles onde
ela sera gerada, as condicdes minimas
de observar diretamente o entorno com
liberdade. A

acesso a informacdes de qualquer

isso, estad incluido, o
espécie.

Entende-se como ponto de partida
para a formacdo de uma opinido
publica consistente o momento em que
0s meios de comunicacdo encontraram
caminho aberto e irrestrito a um publico
Dai

entender que os termos opinido publica

muito maior. que é possivel

e imprensa possuem forte ligacdo
porque em sua raiz se complementam.
A

possibilidade de pensar livremente se

uma pessoa admite-se a
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possuir ela a condicdo irrestrita de
receber informacfes acerca de tudo
que acontece ao seu redor. Melo
(1971) ressalta a capacidade das
pessoas de exercerem a opinido
autoconsciente, ou seja, um resultado
imediato da liberdade de expresséo e
do livre pensamento. Desta maneira, o
mesmo autor entende que o termo
opinido publica sé se concretiza
historicamente a partir do momento que
a imprensa se liberta das amarras do
Estado e da Igreja para assim agir

livremente no trato da informacgé&o.

Somente a partir dessas
circunstancias, visualisamos o
desencadeamento das
opinides autoconscientes,
formuladas com base na
liberdade de expressao e
pensamento, que possibilita a
todos os individuos de uma
comunidade 0 acesso
potencial as informacdes da
atualidade circundante (MELO,
1971, p. 53).

N&o se afirma aqui que a opinido
publica €, portanto, somente resultado
do que o0s meios jornalisticos
transmitem, mas entende-se serem
eles instrumentos importantes neste
processo, uma vez que Sao Vistos,
embora ndo o sejam, como de dominio
publico. Santos (apud Sousa, 2006, p.

81) esclarece:

[...] a formacdo moderna da
opinido publica ao longo do
iluminismo ocorre inicialmente
em espacos intimos de
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discussdo de idéias, com
apresentacdo em primeira
mao das obras, para medir as
reaccoes, transferindo-se,
depois, para os debates
mediatizados pelos meios
impressos, por colaboracdo de
uma intelectualidade critica
nascente. [...] Em tal espaco
publico burgués utilizam-se

instrumentos, como a
imprensa de opinido e as
diferentes formas de

representacdo politica, que
confluem na formacdo da
opinido publica...]

Ora, 0 publico € constituido quando
os individuos estdo reunidos para
comentar algo a que tiveram
conhecimento. E dai ndo importa se
isto acontece no seio familiar ou num
estabelecimento cultural. Importa mais,
inclusive, se ha entre eles ou ndo um
lider, uma pessoa com forca suficiente
para influenciar outras, um
intermediario entre meios e alvos,
relembrando aqui, inclusive as Teorias
do Two-Step e do Multi-Step, focados
na capacidade persuasiva de lideres de
opinido. (SOUSA, 2006) E caso se
percorra ainda o caminho das teorias
da comunicacdo, inuUmeros outros
estudos (Agenda Setting e Teoria da
Dependéncia) se constituem como
base para reforcar a presenca efetiva e
incisiva dos meios na sociedade.

E embora alguns autores como
Medina (1988, 2004) e Lage (2004)
sejam mais otimistas quanto a
liberdade do homem diante da profuséo

de informacdes em seu cotidiano e o
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impacto do jornalismo em suas vidas,
h&d de se considerar que o resultante
disso, a opinido formada ou formadora,
se constitui ainda no desejo mais exato
de grupos organizados, que tentam
usar espacos jornalisticos a seu favor.
(2000)

consideracfes: “Ante a opinido publica,

Silva fecha estas

real
Todo

em qualquer ndo héa
liberdade de

argumento é inutil.”

época,

expressao.

4 Disputa territorial na imprensa

Bourdieu (1997, p.29) afirma com
propriedade que as classes sociais [...]
ndo podem se tornar classes
mobilizadas e atuantes, no sentido da
tradicdo marxista, a ndo ser por meio
de um trabalho propriamente politico de
construcdo, de fabricacdo”. E quando
se atravessa o terreno da impressao
subjetiva para a objetiva, do implicito
para o0 explicito, configura-se a
legitimacdo. Claro que o sociblogo
francés ndo se referia exatamente a
visibilidade na imprensa, a quem ele
cunhava a marca de sempre falar, cada
vez mais, para si propria. Mas no
mundo contemporaneo, legitimar-se
pelo explicito sem recorrer a ela torna-
se tarefa dificil. Neste tocante, tudo

7

quanto é tipo de classe, ordem,

movimento ou contra-movimento

disputa espacos significativos nas

paginas de um jornal ou revista e
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especialmente alguns segundos de
exposicao imageética.

Para se restringir ao nosso objeto
de estudo, Movimento  dos
Trabalhadores Sem Terra (MST) sabe

bem com aproveitar cada oportunidade

(0]

e o faz, muitas vezes, com a
premeditacdo exclusiva daqueles que
conhecem os atalhos midiaticos. Ao
mesmo tempo também o faz o
Agronegécio, aqui caracterizado por
modelos expansionistas com base na
monocultura, trabalho assalariado e
gue visa a producdo de mercadorias
para a venda. (FERNANDES, 2008)
Estamos diante de uma disputa
territorial. Num primeiro momento pelos
dos veiculos

espacos fisicos

jornalisticos. E 0 meio mais curto para

z

isso €& conquistar a imprensa
fornecendo a ela sua matéria-prima
basica: a noticia. Jornalistas guiam-se
pela noticiabilidade dos fatos, que em
termos técnicos € a capacidade que um
acontecimento, pré-organizado ou nao,
tem de virar noticia. Seu poderio é
valores-

validado pelos chamados

noticia, medido por critérios pré-
definidos como importancia, interesse,
improbabilidade, conflitos ou
identificacdo de personagens. O MST,
exemplo, se enquadra muitos
Souza (2005, p. 62)

resume a presenca mididtica do

por

destes itens.

movimento.
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[...] o MST, a partir da década
de 1990, ganhou espaco na
imprensa, fazendo com que a
guestdo agraria ganhasse
mais visibilidade nos centros
urbanos. Isso se deveu,
sobretudo, quando definiu
suas formas de luta por meio
das ocupacbes de terra,
marchas, greves de fome,
interdicdo de rodovias,
ocupacdo de bancos e do
Incra. Isso o levou a ocupar as
paginas dos principais jornais
do pais.

Ao movimento caberia também a
certeza de que a reforma agréria nem
sempre € pauta dos jornais e dai a
intensificacdo de suas acbes. “Se a
guestdo da terra ndo € noticia, 0s
modos de reivindica-las podem vir a
ser.” (SOUZA, 2005, p. 97) Entende-se,
portanto, que a projecdo do
personagem “MST” foi ponto
necessario ja no planejamento de sua
trajetéria, garantindo assim espaco
jornalistico consistente.

Esta batalha, porém, ndo se
consolida apenas no territério material
da imprensa. Outro campo precisa ser
conquistado e ele esta no ambito
imaterial. Em outras palavras, a opinido
publica precisa também conhecer o

porqué desta luta.

A producdo de sentidos na
noticia dos fatos acontece a
partr de um jogo de
influéncias e de impressdes
dos jornalistas, dos leitores e

da linha editorial-politica
dominante no jornal.
Entretanto, h& eventos

politicos feitos para se
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imporem como noticia. E,
nesse caso, a imprensa acaba
sendo um veiculo usado por
determinados grupos para ter
visibilidade. O MST adotou
esta estratégia [...] (SOUZA,
2005, p. 131).

Ao ter voz nos Vveiculos
jornalisticos, o movimento aproveita
para transmitir o ideario camponés de
posse da terra para existéncia, onde
coexistem outros de seus pares em
busca da sustenbilidade, producéo
agroecolégica e manutengdo de
aspectos culturais. O agronegécio age
neste campo ao demonstrar sua marca
desenvolvimentista e também busca
seus espacos jornalisticos e uma
aproximacdo do publico a0 mesmo
tempo em que oferece um modo
diferente de encarar o mundo. Noticias
e reportagens especiais na grande
imprensa, e reproduzidas a exaustao
na pequena por conta das agéncias
noticiosas, muitas vezes déo conta da
expansao, quase sempre positiva, de
fronteiras agricolas com fins de
producéo, garantindo assim recursos e
uma vida “independente” a prestadores
de servico ou terceirizados. E a marca
do desenvolvimento a servico do
homem, que no mundo globalizado nédo
pode ficar estatico, mas quer ser
também livre e para isso se submete a
construcdo desenfreada de rigquezas.
Tal modo de agir leva a um pensar

exclusivamente capitalista e em
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consonéancia com o0s valores imateriais
da contemporaneidade. Gorz (2005, p.
25) ao caracterizar o termo “imaterial”
aponta essas aproximacdes. “Ao
menos essa é a Vvisdo neoliberal do
futuro do trabalho: abolicdo do regime
salarial, auto-empreendimento
generalizado, subsuncdo de toda
pessoa, de toda vida pelo capital, com
0 qual cada um se identificar4.” Neste
sentido, é importante reconhecer que 0
agronego6cio também  disputa 0s
mesmos territérios jornalisticos, mas
com a vantagem de estar bem mais
préximo com aquilo que deseja e
satisfaz 0 homem moderno.
Formadores de opinido que coabitam
as paginas da imprensa também se
esforcam em ressaltar tal situacdo e

acabam por mobilizar seus seguidores.

A partir da redemocratizacéo
do pais, 0 jogo passou a ser
outro. Ha leis, imperfeitas, mas
em funcionamento. O desafio,
agora, consiste em questionar
as imperfeitas e procurar
aperfeicoa-las  dentro  do
sistema democratico e do
respeito as regras do jogo.
Ndo se pode confundir
principios democraticos com
desordem (NASSIF, 2003, p.
125).

5 Consideracodes Finais

No estudo onde alicerca as bases para
uma reflexdo mais aprofundada acerca
(2008)

entende que os modelos camponés e

dos territorios, Fernandes

do agronegocio disputam de fato
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territérios e produzem o segundo tipo,
dentro do primeiro. No entanto, ele
evidencia um embate no espaco
geogréfico rural e na consciéncia dos
atores envolvidos. No caso deste artigo
propriamente, entende-se que estas
mesmas vertentes também podem e
devem ser analisadas em ambito
jornalistico, no espaco midiatico,
porque também influenciam outros
campos.

O interessante aqui, no entanto, &
qgue tais disputas objetivam a criagcéo
de um segundo e um terceiro territorios
dentro do segundo, que seria a
imprensa. Isto ocorre no nivel das
ocupacdes de espacos jornalisticos e
posterior conquista de opinido publica.
Esta, bem imaterial, € conquistada pela
imprensa via fator de credibilidade que
lhe é inerente. Ou seja, ha uma
confianca, muitas vezes cega, no que
foi publicado. (AMARAL, 1987). Nao
podemos

esquecer a acdo dos

formadores de opinido publica que

BN

oferecem a massa apenas (0]

conhecimento de senso comum.
Verdades indissollveis sdo ditadas,
sem oferecimento de posicionamento
critico. Trata-se também de uma
territorializagc&o onde um s6
pensamento hegemonico é valido.
Neste sentido, este artigo abre as
portas para analises mais detalhadas e
especificas a respeito da imagem que

cria ou se destr6i de um movimento
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BERTOL, Rachel. Como os sem-terra
se inventaram pela midia: a novidade

socioterritorrial e gque possam

comprovar como se configuram estes
conflitos no espaco da midia, inclusive
recorrendo a comparacdes dentro da
grande imprensa ou entre ela e
veiculos jornalisticos de menor porte,
mas que também tratam da questdo
agraria e sob a dtica do movimento
camponés. Entende-se, por trabalhos
ja realizados nesta area, como os de
Souza (2005), Ayoub (2007), Berger
(1998), Bertol (2003) e Camara (2003),
gque o MST em especial vive um
momento de criminalizacdo por parte
da grande imprensa. Novas razdes
deste processo podem ser explicadas
ao se alinhar jornalismo e geografia.
S&o0 postulagbes importantes no intuito
de descobrir como o MST, por
exemplo, ocupou territério midatico,
tanto material quanto imaterial, e foi,
posteriormente, tirado de cena ao ser
criminalizado e rotulado como fator
contrario ao desenvolvimento social do
Pais. Ou, porque o territério imaterial
conquistado anteriormente junto a
opinido publica quando sua luta era, de
fato, considerada justa, esta hoje em

refluxo. Eis os novos caminhos.
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